
Vermarktung 
von Fachmedien

2.0



ÁInsgesamt 65 Adressen

ÁAlle haben einen Katalog von Libri, KNV oder NEWBOOKS 
im Einsatz

ÁAlle Auftritte verfügen über ein einfaches 
Responseelement

Internet -Auftritte der auf der AWS 
gelisteten Homepages

ÁNur 9 bieten expliziert den Bezug von online-Produkten an

ÁNur 25 haben ein Serviceversprechen definiert

ÁNur 20 bieten einen eNewsletter an
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Fazit / Empfehlung

Unterziehen Sie Ihren Web-Auftritt entsprechend Ihrer Strategie 
einer kritischen Prüfung mit der Kernfrage, ob der Auftritt Ihr 
e-Business abbilden soll oder nur eine elektronische Visitenkarte 
bleiben soll.

Definieren Sie ÁIhre Strategie

ÁIhre Differenzierung zu Verlagen + Mitbewerbern

ÁIhren U S P

ÁIhre Investitionsbereitschaft

ÁIhre Eigner im Unternehmen

ÁIhre Kooperationspartner
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Checkliste für die Vermarktung
1) Bereich Marketing

Landingpages

E-Mail-Marketing

SEO-Maßnahmen

Viral-Elemente

Online-Kooperationen

Google AdWords

Affiliate Marketing

Online-Styleguide

Bereich Marketing

Trendforschung

Personalisierung

Intextwerbung

YouTube Channel

Banner

Ebay Shop

Online-Mafo

2. Bereich Angebote

Communities

Newsletter

Online-Seminare

Produktserviceportale

Video-/Podcast

Mobile Web

Gadgets / Widgets

3. Bereich Technik

Webanalyse

Produkt-Finder im Shop

Google Tools

Redirects

Flash-Medien
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Landingpages

Mailings

Bordmittel

E-Mails

TM-Aktionen

KeywordAd

Banner & Co.
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Standard E -Mail -Kampagnen

E-Mails

Produktdetail-

Seite
Warenkorb

E-Mails

Landing-

page
Warenkorb
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Viele weitere Modelle wªren mºgliché

E-Mails

Leseprobe (inkl. pdf)

Produkt-Tour

Inhaltsverzeichnis (inkl. pdf)

Presse & Auszeichnungen

Kundenstimmen

Lizenzen

Screenshots

Podcast / Hörbeispiel

Suchtrefferliste im Shop
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éoder auch neue Formen...

E-Mails mit animierten 
Inhalten (Gif, Flash, Videos)

éoder 2-stufig, z.B.

1. Stufe:
Offenes Online-Produkt

2. Stufe: 
Produktdetail-Seite
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Rechtliche Richtlinien

Á Liegt die Einwilligung der Empfänger vor?

Á Kann die Einwilligung nachgewiesen werden?

ÁWissen die Empfänger, wozu sie ihre Einwilligung gegeben haben?

ÁWurden die Empfänger auf die Abbestellmöglichkeit hingewiesen?

Á Erhalten die Empfänger eine E-Mail-Bestätigung ihrer Einwilligung?

Á Können E-Mails bequem abbestellt werden?

ÁWird auf Anfragen und Beschwerden reagiert?

Á Ist der Betreff nicht irreführend?

Á Ist der Absender klar erkennbar?

Á Ist das Impressum vollständig?

Quelle: Internet Word Business, 2009
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Landingpages

Mailings

Bordmittel

E-Mails

TM-Aktionen

KeywordAd

Banner & Co.
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Landingpages bietené

Themen-

Infos
WarenkorbProdukt-

Infos

+

WarenkorbProdukt-

Infos

éoder nur:
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einige neue Ansªtze waren é
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Á LP Lizenzen

Á LP Kundenstimmen

ÁLPós mit Checks

Á LP Medienumstieg (CD -> DVD)

Á LP 24h Test

Á LP Steuer-Studie



Landingpages

Mailings

Bordmittel

E-Mails

TM-Aktionen

KeywordAd

Banner & Co.
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